
 
 

 
 

Chiara Ronchetti 
Direttore Comunicazione & Public Affairs 

Janssen Italia, Gruppo Johnson & Johnson  
 

Con 20 anni di esperienza nella comunicazione in ambito tech/innovation, Chiara guida 
la strategia di comunicazione e public affairs di Janssen Italia, l’azienda farmaceutica 
del Gruppo Johnson & Johnson, dal settembre 2019. 

In questa veste ha la responsabilità di accrescere la brand reputation dell’azienda in un 
momento di profonda trasformazione del mondo dell’Healthcare, nel quale il digitale sta 
accelerando la diffusione di cure sempre più mirate e personalizzate a beneficio dei 
pazienti. 

Prima di entrare in Janssen, ha ricoperto ruoli di crescente responsabilità dapprima in 
società italiane quotate, in seguito in Microsoft, presso cui ha lavorato per 11 anni 
curando la Comunicazione Corporate & Business, rafforzando l’immagine aziendale 
presso i media e i key influencer ed infine ricoprendo il ruolo di Philanthropies Lead, con 
l’obiettivo di contribuire alla diffusione delle competenze digitali nel Paese.  
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With 20 years of experience in tech/innovation communications, Chiara has been 
leading the communications and public affairs strategy of Janssen Italia, the 
pharmaceutical company of the Johnson & Johnson Group, since September 2019. 
 
In this role, she is responsible for increasing the Company’s brand reputation at a time 
of profound transformation in the world of healthcare, where digital technology is 
accelerating the spread of increasingly targeted and personalized heathcare for the 
benefit of patients. 



 
 

 
Before joining Janssen, she held roles of increasing responsibility first in Italian listed 
companies, then in Microsoft, where she worked for 11 years taking care of Corporate 
& Business Communication, strengthening the corporate image with media and key 
influencers and finally covering the role of Philanthropies Lead, with the aim of 
contributing to the diffusion of digital skills in the country.  
 
 


